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Les fêtes de fin d'année restent une période stratégique pour les entreprises

Peu de moments dans l'année concentrent autant d'attention de la part des consommateurs que les semaines qui précèdent
Noël.

Au-delà de son aspect festif, cette période représente un temps fort commercial majeur pour de nombreux secteurs d'activité :
commerce, services, distribution, industrie ou encore BtoB.

Les données publiées par l'INSEE montrent que les dépenses de consommation des ménages augmentent fortement pendant
les fêtes de fin d'année. En décembre 2024, les dépenses en biens ont été supérieures de 16,9 % à celles observées durant
les autres mois de l'année. Source INSEE

Cette concentration de l'attention et des achats explique pourquoi les marques cherchent chaque année de nouveaux
moyens de communiquer efficacement pendant cette période particulièrement concurrentielle.

Or, dans un environnement saturé de promotions, de publicités et d'opérations commerciales, attirer l'attention devient de plus
en plus difficile.

C'est précisément là que le calendrier de l'Avent digital, véritable outil de gamification marketing, prend tout son sens.

Le calendrier de l'Avent : un
classique qui ne cesse de gagner
en popularité
Longtemps réservé aux enfants, le calendrier de l'Avent
est devenu un véritable phénomène de consommation.

Selon une étude YouGov réalisée pour Ici Présent, 54 %
des Français envisageaient d'acheter un calendrier de
l'Avent en 2025 contre 27 % en 2017. En seulement huit
ans, l'adoption de ce produit a doublé. Source Points de
Vente

Cette progression illustre une évolution importante : le
calendrier de l'Avent  n'est plus uniquement associé au
chocolat ou aux jouets.

Il est désormais présent dans de nombreux univers :
cosmétique, alimentaire, loisirs ...

Pour les entreprises, cette évolution révèle une tendance
particulièrement intéressante : les consommateurs
apprécient les expériences qui créent de l'attente, de la
surprise et de la régularité.

Autrement dit, les mécanismes mêmes de la gamification.
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Pourquoi le calendrier de l'Avent fonctionne aussi bien en marketing ?

Contrairement à une opération commerciale classique, le calendrier de l'Avent  repose sur un principe très puissant : la
récurrence.

Chaque jour, l'utilisateur est invité à revenir découvrir une nouvelle surprise.

Cette mécanique présente plusieurs avantages marketing majeurs.

Créer un rendez-vous
quotidien
La plupart des campagnes marketing
peinent à maintenir l'attention dans la
durée.

L e calendrier de l'Avent  résout ce
problème en créant naturellement
une habitude.

Pendant 24 jours, votre marque
bénéficie d'une occasion
supplémentaire d'interagir avec son
audience.

Chaque ouverture de case devient un
nouveau point de contact.

Augmenter le trafic
récurrent
L'une des principales difficultés des
actions digitales consiste à faire
revenir les visiteurs.

Avec un calendrier de l'Avent
digital, le retour quotidien fait partie
intégrante du dispositif.

Les utilisateurs sont encouragés à
revenir chaque jour pour découvrir :
une récompense, une réduction, un
contenu exclusif, un mini-jeu, une
surprise ...

Renforcer la
mémorisation de la
marque
Plus la fréquence d'exposition à une
marque est élevée, plus sa
mémorisation progresse.

En multipliant les interactions
quotidiennes pendant plusieurs
semaines, le calendrier de l'Avent
contribue naturellement à renforcer la
présence de la marque dans l'esprit
des consommateurs.

Transformer l'animation de Noël en
outil de génération de leads
De nombreuses entreprises voient encore le calendrier de
l'Avent comme une simple animation.

Pourtant, son potentiel dépasse largement le cadre de la
communication événementielle.

Lorsqu'il est intégré à une stratégie marketing globale, il
devient un puissant levier de génération de leads.

Chaque participation peut permettre :

La collecte d'informations qualifiées
L'inscription à une newsletter
L'enrichissement d'une base CRM
La segmentation des audiences
La préparation des campagnes commerciales
futures

Plutôt que de multiplier les opérations ponctuelles, les
entreprises peuvent ainsi construire une relation
progressive avec leurs prospects.
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Le calendrier de l'Avent digital : un
jeu marketing particulièrement
efficace
Le succès du calendrier de l'Avent repose sur plusieurs
mécanismes psychologiques bien identifiés : l'anticipation,
la curiosité, la récompense, la fidélité quotidienne ...

Chaque case devient une opportunité de susciter
l'engagement.

Les marques peuvent imaginer de nombreux contenus :

Dotations
Offres promotionnelles
Cadeaux
Jeux instant gagnants
Contenus exclusifs
Lancements produits

Cette diversité permet d'adapter facilement le dispositif à
différents objectifs marketing.

Comment exploiter pleinement la gamification pendant Noël ?

Le calendrier de l'Avent constitue souvent la porte d'entrée vers une stratégie de gamification plus complète.

Une fois les visiteurs engagés, il devient possible d'intégrer d'autres mécaniques interactives disponibles sur Startengo Games.
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